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Este es el Brandbook UNICAFAM, con el propósito de brindarte una comprensión profunda de la expresión de 
nuestra marca. Aquí, descubrirás los fundamentos conceptuales y las normas esenciales de diseño, junto con las 

mejores prácticas para garantizar el uso apropiado y efectivo de nuestra identidad de marca.

Este instante marca 
el comienzo del cambio.
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El logosímbolo es el punto focal de la expresión visual 
de UNICAFAM, en el se centra el reconocimiento y el 
impacto de la marca. Para mantener su integridad es 
importante mantener las normas que se presentan a 
continuación.

COMPOSICIÓN

Símbolo

Logotipo
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Para conservar las proporciones adecuadas es necesario guiarse por la imagen. 
La X es el punto de referencia para la construcción del logo.

ESTRUCTURA DE MARCA
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Aplicación de logo vertical Aplicación de logo horizontal

BRAND GUIDELINES

UNICAFAM



El Logo necesita su propio espacio. Se debe conservar el área 
segura con las medidas que se muestran en la imagen.

ÁREA SEGURA

BRAND GUIDELINES

UNICAFAM



El logo debe ser aplicado de manera correcta en los diferentes formatos 
y canales, como puede apreciarse en la siguiente información:

APLICACIÓN DEL LOGO 
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REELS

VIDEO

BANNERS



El logo debe ser aplicado de manera correcta en los diferentes formatos 
y canales, como puede apreciarse en la siguiente información:

APLICACIÓN DEL LOGO 
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IMPRESOS MAILING

VALLA

POSTER



COBRANDING
APLICACIÓN DEL LOGO 
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LOGO

LOGO

El uso adecuado del logo Unicafam en 
cuanto a su aplicación en Cobranding debe 
respetar las siguientes características:

- Debe ubicarse en la zona posterior derecha
- Mantener un espacio de 1X entre el logo 

Unicafam y el cobranding.



Logo Final

Logo final horizontal

App Logo aplicación

Aplicaciones de color simbolo

Aplicación de color en negativo
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TIPOGRAFÍA

A a
Montserrat
FONT FAMILY

En el año 2135, la humanidad logró un avance científico sin precedentes 
que revolucionó la forma en que interactuamos con el mundo que nos 
rodea. La invención de los "neuro-implantes" permitió a las personas acce-
der instantáneamente a vastos bancos de conocimiento y experimentar 
la realidad de maneras antes inimaginables.

Grandioso título Unicafam

TIPOGRAFÍA

UNICAFAM

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm
Nn Ññ Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

123456789

Montserrat es una fuente tipográfica que se caracteriza por 
varias cualidades distintivas: Legibilidad, estilo geométrico, 
versatilidad, aspecto Profesional, diseño moderno, amplia 
disponibilidad. Lo cual, le hace atractiva para diseñadores y 
esta alineada a las necesidades y targets de la institución,
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FUERZA
TIPOGRAFÍA
Montserrat ofrece una variedad de pesos y estilos, desde 
regular hasta negrita y desde cursiva hasta versalitas. Esto 
proporciona flexibilidad en el diseño y permite adaptar la 
fuente según las necesidades específicas.

Monserrat Extrabold
Título 

Monserrat Extrabold
Subtítulo

Monserrat Regular
Cuerpo
Monserrat Light
CuerpoAa

TIPOGRAFÍA
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COLORESINSTITUCIONALES

C: 100
M: 78
Y: 47
K: 51

R: 0 
G: 42
B: 66

#002A42

Pantone 2965 C

C: 91
M: 57
Y: 7
K: 0

R: 0 
G: 100
B: 167

#0064A7

Pantone 307 C

C: 82
M: 37
Y: 5
K: 0

R: 0 
G: 131
B: 191

#0083BF

Pantone 639 C

C: 37
M: 0
Y: 0
K: 0

R: 166
G: 223
B: 255

#A6DFFF

Pantone 2975 C



COLORES

UNICAFAM

COMBINACIONES
DE COLOR

COLORES

Identificamos cada facultad con un color único no es solo 
estético, es estratégico. Los colores no solo distinguen, sino 
que también conectan: ideas, disciplinas y personas.

Degrade 
Azul  cielo + Azul Oscuro

Degrade 
Azul  + Purpura

Degrade 
Azul  cielo + Verde Aguamarina

Degrade 
Verde Aguamarina + Purpura

Degrade 
Verde Aguamarina  + Magenta

Degrade 
Verde Aguamarina + Verde Cerceta 



COLORES POR
FACULTAD

Identificamos cada facultad con un color único no es solo estético, 
es estratégico. Los colores no solo distinguen, sino que también 
conectan: ideas, disciplinas y personas.

COLORES

Facultad de Ingeniería
Tecnología y Ciencias Básicas

Facultad de Salud y Bienestar

Facultad de 
Ciencias Administrativas

Escuela de 
Turismo y Gastronomía

Calma, confianza, innovación, eficiencia, lógica, inteligencia

Salud, bienestar, educación, tranquilidad, claridad, productividad

Imaginación, originalidad, innovación, balance, equilibrio, transformación

Creatividad, confianza, originalidad, estimula el deseo, abre el apetito



Usamos un lenguaje visual cálido, que predomine el uso de íconos
en contorno para nuestros diferentes canales de comunicación.ICONOGRAFÍA

ICONOGRAFÍA



ICONOGRAFÍA

De esta manera podemos aplicar
correctamente la marca y el uso de
su sistema visual en un ejemplo de 
señalética Institucional

APLICACIÓN
BRAND
ICONOGRAFÍA
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LENGUAJE
FOTOGRÁFICO
Nuestras fotografías son un reflejo directo de la forma en 
la que vemos el mundo, Son honestas, reales, creíbles, 
sin filtros. Las personas son auténticas y naturales para 
generar empatía, cercanía y confianza. Los ambientes se 
tienen que sentir cotidianos, que representen la vida de 
la universidad y que el espectador sienta que son 
escenas que se pueden encontrar en su día a día.
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LENGUAJE
FOTOGRÁFICO

Nuestras imágenes necesitan tener un look & feel consistente, que le construya a 
nuestra identidad y nos identifique. El manejo de color que usemos va a ser muy 
importante, ya que, nuestras imágenes deben mantener un color constante 
como se muestra a continuación.

Uso correcto
Saturación
muy alta

saturación
muy baja

Color

B/N

Uso correcto
Muy clara Muy oscura
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MERCHANDISING
HOODIES



UNICAFAM

MERCHANDISING





UNICAFAM

MERCHANDISING
BOTONES_PIN



MERCHANDISIGN
MORRALES

la universidad, en su expansión visual, opta por emplear su marca 
para establecer un estatus distintivo, transmitiendo la grandeza de 
Unicafam con un estilo más sobrio, elegante y versátil, capaz de 
adecuarse tanto a su ámbito administrativo como a su comunidad 
estudiantil.

VISUAL MERCH



MERCHANDISING
BOLÍGRAFOS



UNICAFAM

MERCHANDISING
MUGS



MERCHANDISING
ATL VALLA PÚBLICA



MERCHANDISING
ATL
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AGENDAS



MERCHANDISING
TARJETAS DE PRESENTACIÓN
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DIGITAL



SLIDES PPT
UNICAFAM
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UNICAFAM
UNICAFAM
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La renovación visual de las presentaciones y 
diapositivas debe estar en sintonía con la 
propuesta que Unicafam ofrece, tanto en su 
modelo de negocio como en su estructura 
organizacional. Por esta razón, se plantea 
una presentación de línea empresarial 
donde la armonía de colores, maquetación 
y disposición de los elementos creen una 
pieza que denote elegancia, seriedad y 
compromiso



TÍTULO
PRESENTACIÓN

TÍTULO
PRESENTACIÓN

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euis Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euis Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy.
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UNICAFAM
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APLICACIÓN DE MARCA
FIRMAS DIGITALES MAILING
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Nuevo mensaje

FRANCISCO JAVIER
SÁNCHEZ PARDO
Diseñador Gráfico
Rectoría | Fundación Universitaria Cafam

322 2688256Francisco.sanchez@unicafam.edu.co
Av Cra 68 # 90 -88 Bloque 2 Piso 6, Bogotá D.C www.unicafam.edu.co
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FRANCISCO JAVIER
SÁNCHEZ PARDO
Diseñador Gráfico
Rectoría | Fundación Universitaria Cafam
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RH: A+

FRANCISCO JAVIER
SÁNCHEZ PARDO
Diseñador Gráfico

El lugar ideal para ser
lo que quieras ser.

TÉRMINOS Y CONDICIONES
RH: A+

FRANCISCO
SÁNCHEZ
Diseñador Gráfico

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 

APLICACION DE MARCA
CARNET FÍSICO - DIGITAL
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