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Este Instante marca
el comienzo del

Este es el Brandbook UNICAFAM, con el propdsito de brindarte una comprension profunda de la expresion de
nuestra marca. Aqui, descubriras los fundamentos conceptualesy las normas esenciales de diseno, junto con las
mejores practicas para garantizar el uso apropiado y efectivo de nuestra identidad de marca.
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COMPOSICION

El logosimbolo es el punto focal de la expresion visual
de UNICAFAM, en el se centra el reconocimientoy el
Impacto de la marca. Para mantener su integridad es

Importante mantener las normas que se presentan a
continuacion.
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ESTRUCTURA DE MARCA

Para conservar las proporciones adecuadas es hecesario guiarse por la imagen.
La X es el punto de referencia para la construccion del logo.

Aplicacion de logo vertical Aplicacion de logo horizontal

=L. =L. Unicafam

Unicafam




AREA SEGURA

El Logo necesita su propio espacio. Se debe conservar el area
segura con las medidas que se muestran en la imagen.
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APLICACION DEL LOGO

El logo debe ser aplicado de manera correcta en los diferentes formatos
y canales, como puede apreciarse en la siguiente informacion:
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APLICACION DEL LOGO

El logo debe ser aplicado de manera correcta en los diferentes formatos
y canales, como puede apreciarse en la siguiente informacion:
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APLICACION DEL LOGO
COBRANDING

El uso adecuado del logo Unicafam en
cuanto a su aplicacion en Cobranding debe
respetar las siguientes caracteristicas:

- Debe ubicarse en la zona posterior derecha
- Mantener un espacio de 1X entre el logo
Unicafam y el cobranding.
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MANUAL DE MARCA

TIPOGRAFIA




TIPOGRAFIA

Grandioso titulo Unicafam
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Montserrat




TIPOGRAFIA




FUERZA |
TIPOGRAFIA

Montserrat ofrece una variedad de pesos vy estilos, desde

regular hasta negrita y desde cursiva hasta versalitas. Esto M o nserrat EXtra bo I d

proporciona flexibilidad en el diseno y permite adaptar la
fuente segun las necesidades especificas.

Monserrat Extrabold

Monserrat Regular

Monserrat Light




MANUAL DE MARCA

COLOR =
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INSTITUCIONALES
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COMBINACIONES
DE COLOR

ldentificamos cada facultad con un color Unico no es solo
estético, es estratégico. Los colores no solo distinguen, sino
gue también conectan: ideas, disciplinas y personas.

Degrade Degrade Degrade
Azul cielo + Azul Oscuro Azul + Purpura Azul cielo + Verde Aguamarina

Degrade Degrade Degrade
Verde Aguamarina + Purpura Verde Aguamarina + Magenta Verde Aguamarina + Verde Cerceta
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COLORES

Facultad de Ingenieria . Facultad de
Tecnologiay C?encias Basicas €9 Unlcafam Ciencias Administrativas

Calma, confianza, innovacion, eficiencia, 16gica, inteligencia Imaginacion, originalidad, innovacion, balance, equilibrio, transformacioén

€9 Unicafam Facultad de Salud y Bienestar Unicafam 'IFLSJcr:iléer\%?/eGastronoml'a

Salud, bienestar, educacion, tranquilidad, claridad, productividad Creatividad, confianza, originalidad, estimula el deseo, abre el apetito

Co Lo R Es Po R ldentificamos cada facultad con un color Unico no es solo estético,
es estratégico. Los colores no solo distinguen, sino que también
FA U I I AD conectan: ideas, disciplinas y personas.
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Usamos un lenguaje visual calido, que predomine el uso de iconos
en contorno para nuestros diferentes canales de comunicacion.




ICONOGRAFIA

APLICACION

BRAND ,
ICONOGRAFIA

EXe juntas |
Sa a j De esta manera podemos aplicar

correctamente la marcay el uso de

Meeting Room | . .
su sistema visual en un ejemplo de

i sefalética Institucional
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LENGUAJE
FOTOGRAFICO

Nuestras fotografias son un reflejo directo de la forma en
la que vemos el mundo, Son honestas, reales, creibles,
sin filtros. Las personas son auténticas y naturales para
generar empatia, cercania y confianza. Los ambientes se
tienen que sentir cotidianos, que representen la vida de
la universidad y que el espectador sienta que son
escenas que se pueden encontrar en su dia a dia.




Saturacion
muy alta

LENGUAJE
FOTOGRAFICO

v %
Uso correcto saturac!on
muy baja
v %

Muy oscura
Uso correcto y

Nuestras imagenes necesitan tener un look & feel consistente, que le construya a
nuestra identidad y nos identifigue. El manejo de color gue usemos va a ser muy
Importante, ya que, nuestras imagenes deben mantener un color constante
COMO se muestra a continuacion.




APLICACION DE MARCA
MERCHANDISING & POP
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MERCHANDISING

UNICAFAM
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MERCHANDISIGN
MORRALES

VISUAL MERCH

la universidad, en su expansion visual, opta por emplear su marca
para establecer un estatus distintivo, transmitiendo la grandeza de
Unicafam con un estilo mas sobrio, elegante y versatil, capaz de

adecuarse tanto a su ambito administrativo como a su comunidad
estudiantil.
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BOLIGRAFOS

MERCHANDISING
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MERCHANDISING
MUGS

UNICAFAM
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VIGILADA MINEDUCACION

El lugar ideal,
en el momento idez
para ser profesional
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Letter to:
- 4 -
James C Leather Miguel Angel Duran
1148 Longview Avenue Coordinador de comunicaciones
- Fur j i Cafam *
Forest Hills, NW, 11375 v r Un|cafam
g : Fundadion Universitaria Cafam
19 / July @ +57 322 2608256 ;
@ Miguel duran@unicafam.educo
0 Ay Cra 68 # 90 -88 Bogota DC
Blogue 2 Piso &
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh e wwwunicafameduco

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis

autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum

dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsal

praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feuga

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elj
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpaty

nostrud exerci tation ullamecorper suscipit lobortis nis| ut @

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing el
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpats
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut al
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accurrlsa_

praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugd
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Regards,

jQLG wead K@b

Thomas K Barile
Development Manager
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3964 Owen Lane P:1239202 1941 E : thomaskbarile@

Fort Myers, FL, 33901 M : 1407 342 9982 company.com
W : www.company.com
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Ademads, puedes conocer todos nuestros
BENEFICIOS Y DESCUENTOS planeadns
Especialmente para ti.

Podrés acceder a una financiacién
directa con Unicafam al (0%) cero
por ciento de interés y potenciar
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DIGITAL




SLIDES PPT
UNICAFAM

La renovacion visual de las presentacionesy
diapositivas debe estar en sintonia con la
propuesta gue Unicafam ofrece, tanto en su
modelo de negocio como en su estructura
organizacional. Por esta razon, se plantea
una presentacion de linea empresarial
donde |la armonia de colores, maquetacion
y disposicion de los elementos creen una
pieza que denote elegancia, seriedad y
compromiso

UNICAFAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do.

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad

minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

UNICAFAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id
est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor aliqua.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad

minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

40%

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

UNICAFAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

laboris

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do.

UNICAFAM
UNICAFAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur it.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo

consequat.

60%

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor
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TITULO "
PRESENTACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diamn nonummy.

UNICAFAM

TITULO :
PRESENTACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis Lorem ipsum dolor sit

amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy.

=r Unicafam

UNICAFAM

TITULO
PRESENTACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euis Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy.

UNICAFAM

GRACIAS
GRACIAS
GRACIAS
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Facultades ¥ Escuelas ~  Admisiones ~  Apoyo Fnancieng  Educackin Continua

PRESENCIAL

Tecnologia en

REGENCIA DE
FARMACIA

|’ PREGRADO ‘| IS, TIEZ7

WIGILADA MINEDUCACIGN

s

.

Desempenate enfelleampo de la farmacia y contribuye en la promo [ ol
D) { ) S

_ Solicita_ ESNE S €
informacion e Esey |

B Acepio las politicas de privacidad.

lecnologia en

REGENCIA DE
FARMACIA

( PREGRADO ) SNIES: 111533

WIGHLAL, MESECRICAC K

. Solicita
infermacion

Sulicita}
informacion

REGENCIA DE
FARMACILA
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Copy In maximo 120 caracteres
Lorem Ipsum Lorem IpsumlLorem Ipsum
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APLICACION DE MARCA
FIRMAS DIGITALES MAILING

Nuevo mensaje — X X

FRANCISCO JAVIER ar

SANCHEZ PARDO e
Disenador Grafico U n | Ca fa m

Rectoria | Fundacion Universitaria Cafam
. Francisco.sanchez@unicafam.edu.co . 322 2688256 9 @ ® o 0
www.unicafam.edu.co

@ Av Cra68# 90 -88 Bloque 2 Piso 6, Bogota D.C
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El lugar ideal para ser
lo que quieras ser.

FRANCISCO JAVIER
SANCHEZ PARDO

Disenador Grafico
RH: A+
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FRANCISCO
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Disenador Grafico
RH: A+

TERMINOS Y CONDICIONES

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
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